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SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE:

Laboratorio de Disefo Editorial Il

SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE:

Laboratorio de Disefo Editorial IV

OBJETIVO GENERAL

El alumno conocera los elementos en la planeacion y desarrollo de un producto editorial determinado
(Pasquin, Cartel, Folleto, Revista y Libro).

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso, el alumno:

A)

Aplicara los elementos de organizacién, estructuracién y produccién de disefio utilizados en el
area del Proceso Editorial.

Sera capaz de planear y visualizar un producto editorial menor de 48 paginas.

Realizara el proceso de elaboracion de un cartel (tamafio 43x28 cm. / con un maximo de 3 tintas).
Realizara el proceso de elaboracion de un pasquin (tamafio %z carta, 4 paginas, a 1 x 1 tinta).
Realizara el proceso de elaboracion de un folleto desplegable (tamafio: cuatro cartas maximo, a 2
x 2 tintas).

Utilizara los conocimientos tedricos y practicos en cuanto a medios de impresion se refiere para
poder realizar la planeacion y produccién de un cartel.

Sera capaz de planear y visualizar un producto editorial.

Utilizara los conocimientos tedéricos y practicos en cuanto a medios de impresién se refiere para
poder realizar la planeacion y produccién de un pasquin.

Sera capaz de planear y visualizar un producto editorial.

Utilizara los conocimientos teéricos y practicos en cuanto a medios de impresion se refiere para
poder realizar la planeacién y produccién de un folleto desplegable.

K) Sera capaz de planear y visualizar un producto editorial.
INDICE TEMATICO
UNIDAD TEMAS Horas Horas
Tedricas Practicas
1 Proceso Editorial 8 16
2 Cartel 8 16
3 Pasquin 8 16
4 Folleto Desplegable 8 16
Total de Horas Teoricas 32
Total de Horas Practicas 64
Total de Horas 96




CONTENIDO TEMATICO

. PROCESO EDITORIAL

1.1. Antecedentes y Objetivos del Proceso Editorial.
1.2. Proceso Metodoldgico en la preparacion de una Campanfia de Difusién.
1.3.Medios que son utilizados en las Estrategias de Comunicaciéon y Difusion
Masiva.
1.3.1. Folletos (a caballo, desplegables, dipticos, tripticos, catalogos, boletines,
revistas, periédicos, tarjetones, carta formula, muestra, etc.).
1.4. Disefo editorial asistido por computadora.
1.4.1. Sistema Operativo PC y Sistema Operativo Macintosh.
1.4.2. Plataforma PC o Macintosh — Adobe InDesign para edicion de textos,
Adobe lllustrator para Construccion y Digitalizacion de Imagenes.
1.4.3. Adobe Photoshop, para trabajo de edicidén fotografica, efectos especiales,
retoque fotografico y preparaciéon de imagenes para impresion.

. CARTEL

2.1.Planeacién o visualizacion.
2.1.1. Contenido.
2.1.2. Forma.
2.1.3. Aspectos técnicos y econdmicos.
2.1.4. Propuesta gréfica.
2.2.Preparacién del producto.
2.2.1. Formato.
2.2.2. Elementos tipograficos.
2.2.3. Elementos graficos.
2.2.4. Diagramacion.
2.2.5. Calculo tipografico.
2.2.6. Originales.
2.3.Realizacion de impresién.
2.3.1. Papel.
2.3.2. Tintas.
2.3.3. Prensa.
2.3.4. Acabado.

. PASQUIN

3.1. Planeacién o visualizacién.
3.1.1. Contenido.
3.1.2. Forma.
3.1.3. Aspectos técnicos y econdmicos.
3.1.4. Propuesta grafica.

3.2. Preparacién del producto.
3.2.1. Formato.
3.2.2. Elementos tipograficos.
3.2.3. Elementos graficos.
3.2.4. Diagramacion.



3.2.5. Calculo tipografico.

3.2.6. Compaginacion.

3.2.7. Originales.
3.3.Realizacion de impresion.

3.3.1. Papel.

3.3.2. Tintas.

3.3.3. Prensa.

3.3.4. Acabado.

4. FOLLETO DESPLEGABLE
4.1.Planeacion o visualizacion.
4.1.1. Contenido.
4.1.2. Forma.
4.1.3. Aspectos técnicos y econdmicos.
4.1.4. Propuesta grafica.
4.2.Preparacién del producto.
4.2.1. Formato.
4.2.2. Elementos tipograficos.
4.2.3. Elementos graficos.
4.2.4. Diagramacion.
4.2.5. Calculo tipografico.
4.2.6. Compaginacion.
4.2.7. Originales.
4.3.Realizacién de impresion.
4.3.1. Papel.
4.3.2. Tintas.
4.3.3. Prensa.
4.3.4. Acabado.
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA

ASIGNATURA

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION

EN EL CURSO
Exposicién oral v
Exposicién audiovisual v
Ejercicios dentro de clase v
Ejercicios fuera del aula v
Lecturas obligatorias v
Trabajo de investigacion v




Practicas de taller

Practicas de campo

Otras

MECANISMOS DE EVALUACION

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO
ENSENANZA-APRENDIZAJE

UTILIZACION EN EL
CURSO

Examenes parciales

Examen final

Trabajos y tareas fuera del aula

Participacion en clase

Asistencia

AN RN AN

Exposicion de seminarios por los alumnos

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA

LICENCIATURA POSGRADO | AREA INDISPENSABLE | AREA DESEABLE
En Disefio Grafico, o En Artes Disefno Editorial. Disefno Editorial.
Comunicacion Grafica o | Visuales o

en Disefio y en

Comunicacioén Visual Creatividad.
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